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Selamat datang di Dapoer Annisa

Mitra terpercaya anda dalam kuliner yang sehat, millennial dan higienis. Pada
tanggal 18 Agustus 2018 kami berkomitmen unruk menghadirkan produk-
produk kuliner yang dapat memenuhi selera pasar, maka pada tanggal
tersebut kami mendirikan usaha dengan nama usaha “Dapoer Annisa”

Dengan brand ChADEL
Dapoer Annisa memfokuskan produksi antara lain:

- Pisuju (keripik pisang susu keju) - Pismond (keripik pisang susu almond)
- Piscok (keripik pisang coklat) - Pisruk (keripik pisang jeruk)
- Sabar (sagon bakar) - Zuppa soup - Kue kering - Keripik Tempe



Produk Kami

Chadel menghadirkan berbagai camilan lezat dan berkualitas untuk menemani

setiap momen Anda. Berikut adalah varian produk unggulan kami:
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Pisang Susu Keju

L o e 0 Keripik
" Zuppa boup KeripikTempe Dlsang Almond

Sagon Bakar o Ker|p|k ) » | Keripik
Mini Keju Pisang Coklat Pisang Jeruk



Produk Unggulan

Best Seller




Produk Unggulan

Best Seller




Visi & Misi

Vo N
Visi : Menggali dan mengembangkan potensi sumber daya alam

untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat.
Misi :
1. Mengembangkan Dapoer Annisa dengan membentuk dan membuat kemitraan seperti unit-unit
usaha kegiatan perekonomian dan pemberdayaan masyarakat untuk meningkatkan kesejahteraan
dalam mewujudkan kemandirian dibidang ekonomi.
2. Memperkuat kelembagaan dan memperluan jaringan kerja melalui kerjasama baik secara internal
maupun eksternal dengan berbagai potensi masyarakat dan berbagai pihak serta bersinergi dengan
lembaga lembaga pemerintah untuk memperluas perekonomian masyarakat.
3. Terus menerus melakukan inovasi dan mengembangkan produk-produk kuliner yang digemari

\_ masyarakat. 4




PRODUK-PRODUK KAMI TERSEBUT KAMI BERI NAMA BRAND

“CHADEL"

Dapoer Annisa




Channel Penjualan

Chadel memanfaatkan berbagai channel penjualan untuk
menjangkau pelanggan dengan lebih efektif. Selain melalul
40 penjualan offline diKoperasi-koperasi, Toko oleh-oleh,
Reseller, Bazar, Konsumen langsung.
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20 Chadel juga memanfaatkan platform digital seperti
Shopee, Instagram, Whatsapp, Tiktok untuk memasarkan
produk secara online.

ltem1 ltem2 ltem3 ltem4 ltem5 Dengan kombinasi pemasaran online dan offline, Chadel
berhasil menjangkau pelanggan dari berbagal kalangan dan
wilayah, memperkuat posisi merek sebagal pilihan utama
untuk camilan berkualitas di pasar lokal maupun nasional.




Imas Siti Nuraisah
Owner

Aulia Iswinawati
Staff Produksi & Marketing

Rian Edwin

Staff Digital Staff Logistik & Penasehat Staff Accounting -
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Modal yang dimiliki meliputi modal aktif
dan passive. Modal aktif terdiri dari uang
bergerak sekitar Rp. 10.000.000.
Sedangkan modal passive terdiri dari
peralatan kisaran Rp. 10.000.000, tempat
usaha kisaran Rp. 150.000.000 dan
kendaraan mobil dan motor sekitar Rp.
50.000.000.

Permodalan



SURAT IZIN

Sertifikat yang dimiliki yaitu NIB, PIRT, HALAL, HAKI, SNI, dan
Uji simpan.

Sertifikat Penghargaan yang diraih:
1.Juara | kemasan dan produk inovasi tervaik pada acara hari
Ibu tingkat Provinsi tahun 2019.
2.Juara | stand UMKM terbit tahun 2021 dalam acara harl KarUm
tingkat Provinsi. i e
3.Juara | kategori Best Cullinary/FAB tahun 2024 dalam acaraj B |
Hari Kartini tingkat Provinsi. §




Gallery Foto
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